Varumirkesexpert: Var dig sjilv

och var stolt over din bakgrund

Vaga vara dig sjalv, var
stolt och vaga tala om din
bakgrund. Lisa Sounio ger
goda rad i hur ett starkt
varumaérke byggs upp.

VASA
For den stora publiken blev
Lisa Sounio kdnd som en av
affarsénglarnai MTV3:s program
"Leijonan kita”, ett format som
ursprungligen hette Dragon’s
Den och lanserades i Storbritan-
nien. Tokmannis Kyosti Kakko-
' nen och Toivo Sukari, grundare
av mobelkedjan Masku, satt
ocksd i panelen.

Det finns nagonting av Kir-
sti Paakkanen dver Lisa Sounio.
Bada dr fodda och uppvuxna pa
sma orter, Paakkanen i Saarijérvi
och Sounio i Parikkala.

- Min pappa hette faktiskt
Aimo Sonni, men det namnet var
inte s varst roligt, s& han bytte
till Sounio.

Paakkanen har gjort karridr
inom Marimekko och Sounio
som brand manager for ett annat
finldndskt designforetag, Iittala.

Det som kanske inte sa manga
vet dr att Sounio har en kopp-
ling till Osterbotten. Hon pabor-
jade sina ekonomiska studier vid
Hanken i Vasa 1993. P4 tisdagen
var hon tillbaka i sin gamla stu-
diestad for att foreldsa, just det,
pa Hanken.

~ Jag hade jobbat i Stockholm
och ldrt mig svenska. Jag ville stu-
dera ekonomi eftersom mitt mal
var att bli en stor chef och leda
ett framgangsrikt foretag. Vasa
kdandes som en bra studiestad,

fast jag avslutade mina studier i
Helsingfors.

—Men oj vad Vasa har utveck-
lats och vad fin staden har blivit,
sdger Sounio.

Till en borjan kdnde hon sig
lite underldgsen bland, som hon
beskriver det, vilbdrgade fin-
landssvenskar med fina namn.

- Jag har aldrig forsokt ddlja
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mitt ursprung och min bak-
grund. Oberoende av om man
kommer fran Parikkala, Nérpes
eller Pedersore dr det viktigt att

vara stolt. Det &r pa historien och _

bakgrunden ett starkt varumirke
och en stark identitet byggs. Det
ar oerhort viktigt att lita pa sig
sjdlv och vara sig sjdlv, sdger Sou-
nio.

Lisa Sounio beskrivs som en
brand- och designexpert. Ar
2004 startade hon konsultforeta-
get Sonay. Hon har hjélpt foretag
som Artek, Valio och Nokia att
stdarka sin foretagsidentitet.

- I nagot skede kinde jag att
jag ville bli foretagare men det
var inte latt i borjan. Jag minns
nér jag forsokte skapa de for-
sta kundkontakterna och sade
att jag ringer frin Sonay. Att
jobba for etablerade foretag &r
s& mycket littare, speciellt den
forsta kontakten. Det finns inget
snabbt sitt att bygga ett fram-
gangsrikt foretag, det har jag lart
mig, séger Sounio.

| dag har hon en hel del upp-
drag inom den offentliga sektorn.
Kommuner och stdder som vill
profilera sig anlitar henne som
konsult.

Vad kan dé en kommun eller
stad gora for att skapa en bra och
stark identitet och ett starkt va-
rumérke?

Hon némner Aland och Lapp-
land som regioner som lyckats
bra med sin profilering.

- Med sunt fornuft kommer
man langt. Den lokala historien
har stor betydelse - lyft fram den
och bygg pé den. Viktigt &r ocksa
att hitta lokala profiler och per-
sonligheter som kan marknads-
fora kommunen. Men lokala po-
litiker och opinionsbildare bor
halla sig till kommunens vision,
inte solodka. Ordna evenemang
som drar folk. Nar grunden finns
dédr dr det s& mycket ldttare att
bestdimma visionen, sdger Sou-
nio.

Hon séger att ménga kommu-
ner och regioner jobbar hart for
att hoja profilen.

- Aboregionen bjuder Oster-
botten pa hart motstdnd. Over-
lag tycker jag att kommuner och
byar blivit battre pA marknadsfo-
ring, siger Sounio.

Den rena naturen, utbildning,
teknologi och design &r egenska-
per som Finland har orsak att
lyfta fram.

- Aven om Finlandsbilden tyd-
ligt bor avspegla det som kunde
beskrivas som nationell identitet
skall @ven mangsidigheten lyf-
tas fram. Det dr en styrka, sidger
hon.

Forutom Sonay é&r Sounio
dven involverad i foretaget
Dopplr. Det éir ett internetféretag
som utvecklat en tjanst for flitiga
resendrer. Dopplr, med kontor i
bland annat London, ir ett soci-
alt resenétverk.

- Det ar ett verktyg som gor
att personer som reser ofta kan
utnyttja sina resdagar battre. Det
ar ocksa ett sdtt att kommunice-
ra med arbetskamrater, bekanta
och affdrsbekanta som dr pa re-
sande fot, férklarar Sounio.

Hon efterlyser bittra anvind-
ning av olika sociala nétverk och
medier i marknadsforing.

- Marknadsforing och for-
siljning dr egentligen samma
sak, for syftet dr att sdlja. Olika
sociala medier &r starkt pa ging
som marknadsforings- och for-
sdljningkanaler, sédger hon.
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